Obase Analitik CRM, perakende sektorinde, cok kanalli bir yaklasimla
Ustan bir musteri yonetimi uygulamasi olusturmak icin gelistirilmistir,
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Temel Sorgular Ongort Analizleri Segmentesyon Deneyim Yonetimi

Musteri segmentasyonu, sepet ve RFM analizi ve segment gecis puanlar gibi modeller
perakendeye uyumlu, CRM yoneticileri icin iyi yapilandinlmig bir sistem sunmak Gzere Analitik
CRM'de bir araya getirilmistir.

» Perakende odakli entegre bir veri ambari modeli

* Farkli veri kaynaklarindan veri birlestirebilme yetenegi

* Kullanima hazir perakende raporlari kitaphgi

+ Kullanima hazir nesneler, raporlar ve gosterge panelleri

* MicroStrategy Uzerinde gelistirilmistir

« Islem Yetenekleri ile Yerli Mobil Deneyim | Goruntu Yakalama, Sensor Veri Toplama, Veri Girisi

 Ozel raporlar, drill down ozelligi, baglantili islevler

« Zamanlanmis Raporlar ve Abonelik (Zaman, Etkinlik ve Esik Tabanli Raporlama ve Cizelgeleme)

+ Ozellestirme kabiliyeti ile aninda raporlama (pivot) ve gorsel analiz (ag diyagrami) gerceklestirme becerisi
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